VIVIANE
CAETTANO

Captacao
de Alunos

Quais acoes sao indispensaveis?




Part 1:

Part 2:

Part 3:

Part 4:

Desafio

Defina um Conceito

Seja Presente

Jornada Digital do
Candidato



MERCADO ATUAL

Com a alta competitividade do mercado
de educacao, € um grande desafio
captar novos alunos e fidelizar os
atuais estudantes.
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ATRATIVA.




CONCEITO




CONHECA 0S
ONDE OS SEUS LEADS
ESTAO.




V4

SER LEMBRANDO E O
PARA CONQUISTAR
A CREDIBILIDADE DO
SEU PUBLICO-ALVO

PRIMEIRO PASSO




Invistaem
Publicidade

Ser lembrando é o
primeiro passo para
conquistar a
credibilidade.

Midia
Associar valores de autoridade e confianca, apresentando seus diferenciais para a
oferta de um servico de ensino de qualidade.




Invistaem
Publicidade

Ser lembrando é o
primeiro passo para
conquistar a
credibilidade.

A internet esta presente na vida das
pessoas, desempenhando um papel
iImportante em toda a jornada de compra,
desde a descoberta até a decisao.



Midia

Para obter sucesso nas campanhas de
midia on-line, alguns processos nao
podem ser esquecidos, tais como:

Site Institucional

Com informacoes completas e
estratégia de SEO.

Ads

Investimento continuo, porém
respeitando a calendarizacao de
acordo com os periodos
estratégicos de captacao.

Landing Pages

Paginas curtas, que serao
utilizadas para apoiar as
estratégias comerciais.

Redes Sociais/Blog

Presenca sélida com conteudos
relevantes e que apresentem os
diferenciais, sempre alinhado
com o conceito e atencao as
Interacoes.

Analytics

Mais importante que anunciar é
medir. Analise de dados e
otimizacao devem ser diarias.
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ATRAIR CONVERTER RELACIONAR ENCANTAR

Blog Formularios Régua de Contato Conteudo

Redes Sociais Conteudos Informagdes relevantes de Pos-venda
ADS, S5EQ Landing Pages




ATRAIR

CONVERTER

criados
especialmente para atrair usuarios.

SEO, Ads e Redes Sociais.

que
demonstrou interesse no conteudo.

Oferta de informacoes relevantes, com formulario de interesse de vaga.



RELACIONAR .,
se tornar uma opcao relevante

Régua de contato, segmentada pela fase da jornada de compra.

para o publico
Interno.

Tenha uma régua de contato especifica com o foco na satistafcao do aluno.

ENCANTAR



PLAN O
ESTRATEGICO DE
COMUN ICA(;AO * t |

Desde a elaboracao do conceito até as
de retencao dos alunos. |



—«TOBRIGADA.
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